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MOTTO 

 

“I’ts not how much money you make,but how  

much money you keep, how hard it works for you, and how many generation 

you keep it for” 

 

Artinya: 

“Bukan berapa banyak uang yang anda hasilkan, tetapi berapa banyak yang anda 

simpan, seberapa keras uang tersebut bekerja untuk anda, dan sampai berapa 

generasi uang tersebut bisa tersimpan.” 

 

“Robert Kiyosaki”  
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Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd), caranya ialah dengan 

menuliskan coretan horisontal (macron) di atas huruf, seperti 𝑎̅, 𝑖 ̅dan 𝑢̅. Contoh: 

al-Isl𝑎̅m (الإسلام), al-Had𝑖t̅h (الحديث), al-M𝑎̅’𝑢̅n (الماعون). Bunyi hidup dobel 

(dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabungkan dua huruf “ay” dan 

“aw”, seperti khayr ( خير), dan khawf (خوف). Kata yang berakhiran t𝑎̅’ marb𝑢̅tah (ة) 

dan berfungsi sebagai sifat (modifer) atau mudaf ilayh ditransliterasikan dengan 

“ah”, seperti dir𝑎̅sah isl𝑎̅miyah (دراسة إسلامية), sedangkan yang berfungsi sebagai 

mudaf ditransliterasikan dengan “at”, seperti dir𝑎̅sat al-Qur’𝑎̅n.  
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ABSTRAK 

Faisal Budi Utomo, NIM, 202112131121, Pengaruh Lokasi dan Promosi 

Terhadap Minat Menabung di BMT UGT Nusantara (Studi Kasus pada Pedagang 

Pasar Jarak)"  

Penelitian ini dilakukan untuk menilai sejauh mana pengaruh faktor lokasi 

dan promosi, baik secara parsial maupun simultan, terhadap minat menabung 

anggota di BMT UGT Nusantara, dengan fokus pada pedagang Pasar Jarak. 

Permasalahan yang diangkat adalah rendahnya jumlah pedagang Pasar Jarak yang 

aktif menjadi anggota BMT serta kurang optimalnya strategi promosi yang 

disesuaikan dengan karakteristik pedagang. 

Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode survei. 

Populasi penelitian meliputi 140 pedagang aktif Pasar Jarak yang menjadi nasabah 

BMT UGT Nusantara, dengan sampel sebanyak 58 orang yang ditentukan melalui 

teknik simple random sampling menggunakan rumus Slovin. Data primer diperoleh 

melalui kuesioner, kemudian dianalisis dengan metode statistik, meliputi analisis 

deskriptif, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik (linearitas), serta uji 

hipotesis melalui uji determinasi, uji F, dan uji t menggunakan bantuan software 

SPSS versi 29.0. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel lokasi (X1) memiliki 

pengaruh signifikan terhadap minat menabung (Y), dengan nilai t-hitung 3,855 

lebih besar dari t-tabel 0,678, serta signifikansi 0,000 < 0,05. Variabel promosi (X2) 

juga berpengaruh signifikan, dengan t-hitung 4,311 > t-tabel 0,678 dan signifikansi 

0,000 < 0,05. Secara simultan, keduanya terbukti berpengaruh signifikan, 

ditunjukkan oleh nilai F-hitung 788 yang lebih tinggi daripada F-tabel 401, dengan 

signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar 

0,70 atau 70% mengindikasikan bahwa minat menabung dapat dijelaskan oleh 

faktor lokasi dan promosi, sementara sisanya 30% dipengaruhi faktor lain di luar 

penelitian. Temuan ini menegaskan pentingnya pemilihan lokasi yang strategis 

serta penerapan strategi promosi yang efektif untuk meningkatkan partisipasi 

pedagang pasar dalam memanfaatkan layanan tabungan berbasis syariah. 

Kata Kunci: Lokasi, Promosi, Minat Menabung, BMT UGT Nusantara, Pedagang 

Pasar Jarak. 
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ABSTRACT 

Faisal Budi Utomo, NIM, 202112131121, The Influence of Location and 

Promotion on Savings Interest at BMT UGT Nusantara (Case Study on Jarak 

Market Traders),  

This study was conducted to assess the extent of the influence of location 

and promotion factors, both partially and simultaneously, on the interest of 

members in BMT UGT Nusantara, with a focus on Distance Market traders. The 

problems raised are the low number of Distance Market traders who are active 

members of BMT and the lack of optimal promotion strategies that are adjusted to 

the characteristics of traders. 

The approach used is quantitative with the survey method. The research 

population included 140 active Distance Market traders who were customers of 

BMT UGT Nusantara, with a sample of 58 people determined through a simple 

random sampling technique using the Slovin formula. Primary data were obtained 

through questionnaires, then analyzed by statistical methods, including descriptive 

analysis, validity test, reliability test, classical assumption test (linearity), and 

hypothesis test through determination test, F test, and t-test using SPSS software 

version 29.0. 

The results showed that the location variable (X1) had a significant 

influence on saving interest (Y), with a t-count value of 3.855 greater than the t-

table of 0.678, and a significance of 0.000 < 0.05. The promotion variable (X2) 

also had a significant effect, with t-count of 4.311 > t-table of 0.678 and 

significance of 0.000 < 0.05. Simultaneously, both proved to have a significant 

effect, shown by a higher F-count value of 788 than F-table 401, with a significance 

of 0.000 < 0.05. A determination coefficient value (Adjusted R Square) of 0.70 or 

70% indicates that the interest in saving can be explained by location and 

promotional factors, while the remaining 30% is influenced by other factors outside 

the study. These findings confirm the importance of strategic location selection and 

the implementation of effective promotional strategies to increase market traders' 

participation in utilizing sharia-based savings services. 

Keywords: Location, Promotion, Savings Interest, BMT UGT Nusantara, Jarak 

Market Traders. 
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