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ABSTRAK

Faisal Budi Utomo, NIM, 202112131121, Pengaruh Lokasi dan Promosi
Terhadap Minat Menabung di BMT UGT Nusantara (Studi Kasus pada Pedagang
Pasar Jarak)"

Penelitian ini dilakukan untuk menilai sejauh mana pengaruh faktor lokasi
dan promosi, baik secara parsial maupun simultan, terhadap minat menabung
anggota di BMT UGT Nusantara, dengan fokus pada pedagang Pasar Jarak.
Permasalahan yang diangkat adalah rendahnya jumlah pedagang Pasar Jarak yang
aktif menjadi anggota BMT serta kurang optimalnya strategi promosi yang
disesuaikan dengan karakteristik pedagang.

Pendekatan yang digunakan adalah kuantitatif dengan metode survei.
Populasi penelitian meliputi 140 pedagang aktif Pasar Jarak yang menjadi nasabah
BMT UGT Nusantara, dengan sampel sebanyak 58 orang yang ditentukan melalui
teknik simple random sampling menggunakan rumus Slovin. Data primer diperoleh
melalui kuesioner, kemudian dianalisis dengan metode statistik, meliputi analisis
deskriptif, uji validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik (linearitas), serta uji
hipotesis melalui uji determinasi, uji F, dan uji t menggunakan bantuan software
SPSS versi 29.0.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel lokasi (X1) memiliki
pengaruh signifikan terhadap minat menabung (Y), dengan nilai t-hitung 3,855
lebih besar dari t-tabel 0,678, serta signifikansi 0,000 < 0,05. Variabel promosi (X2)
juga berpengaruh signifikan, dengan t-hitung 4,311 > t-tabel 0,678 dan signifikansi
0,000 < 0,05. Secara simultan, keduanya terbukti berpengaruh signifikan,
ditunjukkan oleh nilai F-hitung 788 yang lebih tinggi daripada F-tabel 401, dengan
signifikansi 0,000 < 0,05. Nilai koefisien determinasi (Adjusted R Square) sebesar
0,70 atau 70% mengindikasikan bahwa minat menabung dapat dijelaskan oleh
faktor lokasi dan promosi, sementara sisanya 30% dipengaruhi faktor lain di luar
penelitian. Temuan ini menegaskan pentingnya pemilihan lokasi yang strategis
serta penerapan strategi promosi yang efektif untuk meningkatkan partisipasi
pedagang pasar dalam memanfaatkan layanan tabungan berbasis syariah.

Kata Kunci: Lokasi, Promosi, Minat Menabung, BMT UGT Nusantara, Pedagang
Pasar Jarak.

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Inst

ABSTRACT

Faisal Budi Utomo, NIM, 202112131121, The Influence of Location and
Promotion on Savings Interest at BMT UGT Nusantara (Case Study on Jarak
Market Traders),

This study was conducted to assess the extent of the influence of location
and promotion factors, both partially and simultaneously, on the interest of
members in BMT UGT Nusantara, with a focus on Distance Market traders. The
problems raised are the low number of Distance Market traders who are active
members of BMT and the lack of optimal promotion strategies that are adjusted to
the characteristics of traders.

The approach used is quantitative with the survey method. The research
population included 140 active Distance Market traders who were customers of
BMT UGT Nusantara, with a sample of 58 people determined through a simple
random sampling technique using the Slovin formula. Primary data were obtained
through questionnaires, then analyzed by statistical methods, including descriptive
analysis, validity test, reliability test, classical assumption test (linearity), and
hypothesis test through determination test, F test, and t-test using SPSS software
version 29.0.

The results showed that the location variable (X1) had a significant
influence on saving interest (Y), with a t-count value of 3.855 greater than the t-
table of 0.678, and a significance of 0.000 < 0.05. The promotion variable (X2)
also had a significant effect, with t-count of 4.311 > t-table of 0.678 and
significance of 0.000 < 0.05. Simultaneously, both proved to have a significant
effect, shown by a higher F-count value of 788 than F-table 401, with a significance
of 0.000 < 0.05. A determination coefficient value (Adjusted R Square) of 0.70 or
70% indicates that the interest in saving can be explained by location and
promotional factors, while the remaining 30% is influenced by other factors outside
the study. These findings confirm the importance of strategic location selection and
the implementation of effective promotional strategies to increase market traders’
participation in utilizing sharia-based savings services.

Keywords: Location, Promotion, Savings Interest, BMT UGT Nusantara, Jarak
Market Traders.

X1

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Inst

DAFTAR ISI

COVER DALAM
PERNYATAAN KEASLIAN.....ciovininsinsensnssenssesssnsssssssssassssssssssssssssssassssssssssssss ii
LEMBAR PERSETUJUAN ....ccovininnuinrensecssissenssesssesssissssssessssssssssssssssssssssssssssas iii
LEMBAR PENGESAHAN TIM PENGUJI SKRIPSI.......cccceecesveesurcsursnssanonas iv
IMOTTO caucneineineinicsnisinssisssisesssncssisssssstssssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssess v
PEDOMAN TRANSLITERASI ....cuuivviininnuinsenninsnissasssessasssssssssssssssssssssasssssssess vi
KATA PENGANTAR . ...uitiiirticnicstnsicssicssisnsssissssssessssssssssssssessssssssssssssssssns viii
ABSTRAK cuuueiiininiininsainsenssessanssssssssssisssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssasssssss X
ABSTRACT .auuiuiiiiticnisenssecssicssssssssecsssssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssas xi
DAFTAR ISLuucuiiiiiiiiniuinsnisensinsansssnssssssissssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses xii
DAFTAR TABEL ......cuuuuiiiiirinrenneceisnsssecssnsesssecssssesssees xiv
DAFTAR GAMBAR........ucoierinsuinnisensnessensessanssssssssssessanes XV
BAB I PENDAHULUAN....ccovinuiintissnisnecsnissesssecssissssssessssssssssnssssssssssssssssssssssssssss 1
A, Latar BelaKang ........cccoeeviieiiiiieiiecciie ettt 1
Identifikasi dan Batasan Masalah..............cceccieiiiniiiniiiiiieee e, 6
C. Rumusan Masalah .........ccooiiiiiiiiiiii e 7
D. Tujuan Penelitian ...........cccceeiieeiieiieeiieeieeiceee e 7
E. "¥{¥tfiaf Pentlitdn ™. A2 8 A A ARANM AR A A S 8
F. Penelitian Terdahultn. ... ... i it 9
G. Definisi Operasional & HIPOLESIS .....cecvurrervireriiieriieeriie e eeiee e 11
H. Metode Penelitian ...........cooeeiiriiiiiieniiieienteeeeeeeee e 19
[.  Sistematika Pembahasan .........c..ccoccoiiiiiiiniiiiiiiiicceeceee 29
BAB II LANDASAN TEORI ......couiiviiiinnninrensnnssisssnssesssisssssssssassssssssssasssassssssas 31
A. Minat Anggota dalam Memilih Produk Tabungan .........c.c.ccoccceniiniinnien. 31
B, FaKtor LOKaST ...cccueeiuiiiiiiiiieiiee e 36
C.  FaKtor PrOmOSI . cc.eiveieieieeiiesiieieeie sttt 40
D. Kerangka Pemikiran..........cccccoevviiiiiiiiiiiiieciee et 46
BAB III DATA PENELITIAN....cuccvinninicsnnsenssecssnssesssessssssessssssssssassssssasssssans 53
A. Gambaran Umum BMT UGT Nusantara dan Pasar Jarak ......................... 53

xii

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Inst

B. Penyajian Data ........ccccoieiiiiiiiiiiiee e 57
BAB IV ANALISIS PENGARUH LOKASI DAN PROMOSI TERHADAP
MINAT ANGGOTA DALAM MEMILIH PRODUK TABUNGAN DI BMT

UGT NUSANTARA. .....ucoirerrinnisensaesssissesssesssissssssessssssessans 59
AL UJEDESKIIPST ettt 59
B, UJi ValIAItas ..ooeeeiieeiieeeiieeeie ettt et aae e e eaee e s 60
C. Uji ReabIlitas .....cc.eeeuiiiiiiiiieie ettt 63
D. Uji Asumsi KIASTK .....ccoviiriiiiiiiiiiciiecieeeeee e 65
E. Uji HIPOTESIS .euviuiiiiiiiiriiiieeieneerte ettt 67

BAB V PENUTUP......cuciiiniiensinsnisenssessscssassansssesssssesssees 71
AL KeSIMPUIAN ...viiiiiiiciie e e e 71
B. SAran....c...ooiii e 72

Daftar Pustaka.......ueieieiviiicnsnencnsnecnsneecssneecssneccsnneens .. 74

LAMPIRAN....ccoviniisninsensnsssissasssssssessssssssssessssssesssessssssssssasssssssssssssssssasssssssssssssss 78

Xiii

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Inst

DAFTAR TABEL
Tabel. I.1. Penelitian Terdahulu.......... ..., 9
Tabel. [.2. Instrumen Penelitian. ... 15
Tabel. I.3. Pengumpulan data skala Likert ..................oooi, 16
Tabel II1.1. Persentase Responden Berdasarkan Jenis Kelamin...................... 57
Tabel I11.2. Presentase Responden Berdasarkan Usia ....................oceevennnee. 58
Tabel I11.3 Presentase Responden Berdasarkan Jarak Rumah ke Pasar............. 58
Tabel IV.1 Perhitungan Kelas Interval..................coooiiiiii i 59
Tabel IV.2 Perhitungan Kelas Interval..................cooiiiiii i 60
Tabel IV.3 Hasil Uji Validitas Lokasi (X1) ......ccooiuiiiiiiiiiiiiiieene 61
Tabel IV.4 Hasil Uji Validitas Promosi (X2) ........ocoveiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiiean, 62
Tabel IV.5 Hasil Uji Validitas Pemilihan Produk Tabungan (Y)...................... 62
Tabel IV.6 Hasil Uji Reliabilitas Lokasi (X1) .....ccvvviiiiiiiiiiiiiiiiiieen, 64
Tabel V.7 Hasil Uji Reliabilitas Promosi (X2)..........o 64

Tabel IV.8 Hasil Uji Hasil Uji Reliabilitas Pemilihan Produk Tabungan (Y)....... 65

Tabel IV.9 HAsil UJi Multikolinieritas. ..........ooooviiiiiiiiiiiiiieeae 66

Tabel IV.10 Hasil Uji Linieritas X1 dan X2.........c.ocoiiiiiiiiiiiiiiiiii, 66

Tabel IV.11 Hasil Analisis Uji Koefisien Determinasi.............c.ccoeveevinninan... 68

Tabel IV.12 Hasil Analisis Uji F........oooiiii e 68

Tabel IV.13 Hasil Analisis Uji Regresi Berganda..........................oooe 69
Xiv

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Institut Al Fithrah Surabaya--Perpustakaan Inst

DAFTAR GAMBAR

Gambar. . 1. (Kerangka Teori)........ovuiiiiiiiiii i 17

XV

alfithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.afithrah.ac.id--/--Perpustakaan@al fithrah.ac.id--/--Digilib.alfithr



	77794c20d58d53821af113d18cf02e5c1fb47167e8a780cec91fe0436bafc739.pdf
	Desain tanpa judul
	Desain tanpa judul
	Desain tanpa judul
	77794c20d58d53821af113d18cf02e5c1fb47167e8a780cec91fe0436bafc739.pdf
	MOTTO
	PEDOMAN TRANSLITERASI
	KATA PENGANTAR
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR


