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ABSTRAK

Aryanto Efendy, NIM 202212134137, Etika Bermedia Sosial dalam Perspektif Al-Qur'an:
Kajian Tafsir Tematik Maudhu'i.

Kemajuan media sosial pada era digital telah menghadirkan perubahan besar dalam
pola komunikasi masyarakat. Di satu sisi, media sosial memberikan kemudahan dalam
memperoleh informasi, membangun jejaring, dan menyampaikan gagasan. Namun di sisi lain,
ruang digital juga memunculkan berbagai persoalan etis, seperti penyebaran hoaks, ujaran
kebencian, fitnah, dan ghibah digital, termasuk di lingkungan umat Islam. Penelitian ini
diarahkan untuk mengkaji ayat-ayat Al-Qur'an secara tematik guna merumuskan prinsip-
prinsip etika bermedia sosial yang sistematis, menjelaskan relevansinya terhadap problem etika
digital, serta menawarkan bentuk kontekstualisasinya sebagai pedoman praktis bagi generasi
muda muslim.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian kepustakaan
(library research) dan metode tafsir tematik (maudhiil) yang dikembangkan secara
interdisipliner. Data primer penelitian bersumber dari Al-Qur'an dan empat kitab tafsir
mu'tabar, yaitu Tafsir al-Misbah karya M. Quraish Shihab, Tafsir al-Qur'an al-'Azhim karya
Ibnu Katsir al-Dimasyqi, Tafsir al-Azhar karya Buya Hamka, serta Fi Zhilalil al-Qur'an karya
Sayyid Quthb. Sementara itu, data sekunder diperoleh dari kitab hadis, buku, jurnal ilmiah, dan
literatur lain yang relevan. Analisis data dilakukan secara deskriptif melalui proses
pengumpulan ayat, telaah penafsiran, pengelompokan tema, analisis makna, dan perumusan
kesimpulan.

Temuan penelitian menunjukkan bahwa Al-Qur'an memiliki kerangka etika
komunikasi yang utuh dan dapat dijadikan dasar dalam membangun perilaku bermedia sosial
yang beradab. Prinsip tersebut tercermin dalam enam qaulan, yaitu gaulan sadidan, gaulan
ma'rufan, qaulan kariman, qaulan layyinan, qaulan maisura, dan qaulan balighan, serta larangan
terhadap ghibah, namimabh, fitnah, kadzib, dan sukhriyyah. Nilai-nilai tersebut relevan dalam
merespons problem digital kontemporer: qaulan sadidan dan tabayyun menjadi dasar
menghadapi hoaks, qaulan kariman dan larangan sukhriyyah berkaitan dengan pencegahan
cyberbullying, larangan ghibah menjawab fenomena ghibah digital, kisah haditsul ifk menjadi
rujukan dalam menghadapi fitnah, sedangkan semangat wasathiyyah diperlukan untuk
meredam polarisasi digital. Implementasi nilai-nilai tersebut bagi generasi muda muslim
menuntut proses internalisasi bertahap dari 'ilm, fahm, wijdan, hingga 'amal guna membentuk
akhlak digital yang santun dan bertanggung jawab.

Kata Kunci: Etika Komunikasi, Media Sosial, Tafsir Tematik, Al-Qur'an, Akhlak Digital
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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi merupakan proses mengubah huruf abjad suatu bahasa ke dalam abjad bahasa
lain, bertujuan utama agar kata-kata asal dapat terbaca dengan benar dan tidak menimbulkan
kesalahan pemahaman. Pedoman transliterasi Arab-Indonesia yang digunakan di Institut Al

Fithrah Surabaya adalah sebagai berikut:

Arab Indonesia Arab Indonesia
\ a L t}
- b L z}
& t ¢ '
& th ¢ gh
z ] - f
z h} S q
c kh 4 k
K d d 1
K dh e m
2 r 8] n
D v4 s w
o s ° h
o sh s '
o= s} @ y
U= d}

Untuk menunjukkan bunyi hidup panjang (madd), caranya ialah dengan menuliskan coretan
horisontal (macron) di atas huruf, seperti a, i, dan u. Contoh: al-Islam (p>¥'), al-Hadith
(&waal)), dan al-Maa'un (Os=W)).
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Bunyi hidup dobel (diffong) Arab ditransliterasikan dengan menggabungkan dua huruf “ay”
dan “aw”, seperti khayr (u2>) dan khawf (—=s>). Kata yang berakhiran ta’ marbutah (3) dan
berfungsi sebagai sifat (modifier) atau mud}af ilayh ditransliterasikan dengan “ah”, seperti
dirasah al-islamiyah (%) 4 )3) sedangkan yang berfungsi sebagai mudaf

ditransliterasikan dengan “at”, seperti dirasat al-Qur'an (O1J&) 4 33),
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MOTTO
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